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ปร�ญญาโท : หลักสูตรการจัดการการสื่อสารองคกร
เนนการสรางแผนกลยุทธและปฏิบัติการสื่อสารที่เขาถึงและโดนใจกลุมเปาหมายและผูมีสวนไดสวนเสียทั้งภายในและภายนอกองคกรทุกประเภท

อยางมีประสิทธิภาพ เพ�่อตอบโจทยประสิทธิผลสูงสุดขององคกร เหมาะกับผูทำงานทางดานการสื่อสารองคกร การประชาสัมพันธ 

การฝกอบรมการสื่อสารการตลาด และการโฆษณา

ปรัชญาของหลักสูตร
การสื่อสารเปนเคร�่องมือสำคัญที่จะทำใหบรรลุเปาหมายการดำเนินงานและเสร�มสรางความสามารถทางการแขงขันตามศักยภาพอันสูงสุดขององคกร

ภายใตกระแสการเปลี่ยนแปลงทั้งดานเทคโนโลยีและสังคม แตละองคกรจำเปนตองปรับตัวและใชการสื่อสารที่เหมาะสมกับกลุมที่เกี่ยวของ

และมีสวนไดสวนเสียตอองคกรอยางมีประสิทธิภาพเพ�่อกอใหเกิดประสิทธิผลสูงสุดขององคกร

M A S T E R  O F  A R T
CORPORATE COMMUNICATION
MANAGEMENT

เร�ยนวันเสาร - อาทิตย เวลา 09.00 - 16.00 น.

คาใชจายตลอดหลักสูตรโดยประมาณ  230,000 บาท

เปดเร�ยนเตร�ยมความพรอมราวเดือนเมษายน



ทำไม MCM จึงตอบโจทยบุคลากร
ที่ทำงานดานการสื่อสารขององคกรทุกรูปแบบ ?

• เนนใหเปนผูเชี่ยวชาญกระบวนการการจัดการการสื่อสารภายในองคกรที่มีประสิทธิภาพ เพ�่อสราง 

 ความเขาใจอันดี ความรวมมือของทรัพยากรบุคคลที่ภาคภูมิใจในองคกร มุงไปสูความภักดี

 และการทำงานอยางเต็มประสิทธิภาพเพ�่อผลประโยชนขององคกร

• ฝกฝนกระบวนการคิดอยางเขมขน เพ�่อใชในการวางแผนจัดการการสื่อสารภายนอกองคกร ที่ทำให 

 เกิดความเขาใจที่ถูกตอง สาธารณชนรับรูภาพลักษณเชิงบวกที่นำไปสูชื่อเสียงขององคกร

• เร�ยนรูการจัดการการสื่อสารและการสรางความสัมพันธที่ยั่งยืนระหวางองคกรกับผูมีสวนไดสวนเสีย 

 อยางเหมาะสมและสอดคลองกับรสนิยมและความแตกตางหลายหลายของผูคน เพ�ม่พันธมิตรท่ีสนับสนุน 

 การดำเนินงานขององคกรใหบรรลุเปาหมายทั้งในสถานการณปกติและสถานการณออนไหว

• ใชกระบวนการการจัดการการสื่อสารองคกรแบบบูรณาการอยางมืออาชีพ ผานกระบวนการหา  

 ขอมูล มีนวัตกรรมทางความคิดเพ�่อการวางแผนกลยุทธที่ดี รวมถึงการออกแบบสารเพ�่อ   

 วัตถุประสงคตางๆ รูว�ธีใชสื่ออยางร�เร�่มสรางสรรค ทำใหผลลัพธที่ตอบสนองเปาหมายทางธุรกิจ 
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ระยะเวลา คุณสมบัติ การคัดเลือก

2-5 ปการศึกษา เปนผูสำเร็จการศึกษา
ระดับปร�ญญาตร�

ทุกสาขาว�ชา

ผานการสอบขอเข�ยน
และ การสอบสัมภาษณ

   
 สงผลทดสอบภาษาอังกฤษ

(ไมกำหนดคะแนนขั้นต่ำ)
TU-GET/TOEFL/ IELTS/TOEIC)

วัตถุประสงคของหลักสูตร
บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษา MCM มีลักษณะดังนี้

1 มีศักยภาพ มีความรูความสามารถทางดานการจัดการการสื่อสาร
มีนวัตกรรมทางความคิดที่สอดรับกับสถานการณปจจ�บัน
และความตองการขององคกรทั้งภาครัฐและเอกชน

2 สามารถนำเอาความรูความเขาใจในหลักการและแนวคิดการจัดการ
การส่ือสารองคกรรวมถึงความสามารถในการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ
เพ�่อไปใชประยุกตใชในการปฏิบัติการจัดการการสื่อสารองคกร

3 มีลักษณะความเปนผูนำ มีความคิดว�เคราะหและความคิดสรางสรรค
เพ�่อการวางแผนกลยุทธการสื่อสาร มีว�สัยทัศนในการวางแผน
เพ�่ออนาคต

4 มีจร�ยธรรมในการจัดการการสื่อสาร บุคลากร องคกร
และความสัมพันธกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียตางๆ
โดยมีความรับผิดชอบ

ภาคการศึกษาที่  1  เดือนสิงหาคม - เดือนพฤศจิกายน
ภาคการศึกษาที่  2  เดือนธันวาคม - เดือนมีนาคม
ภาคการศึกษาที่  3  เดือนเมษายน - เดือนกรกฎาคม



รายว�ชาในหลักสูตร
ว�ชาเสร�มพ�้นฐาน   
JC  621 General Knowledge of Communication
JC  622 Fundamental Statistics for Communication Research 

ว�ชาบังคับ  
JC 631 Communication Theories
JC 632 Quantitative Research for Communication
JC 633 Qualitative Research for Communication
JC 634 Seminar on Communication in Changing Social Context
JC 635 Seminar on Application of Theories and Methodology in Communication Research
 
ว�ชาเลือก  
JC 641 Storytelling and Message Creation
JC 642 New Media Studies
JC 643 Communication and Social Issues
JC 644 Risk Communication
JC 645 Marketing Communication and Creative Economy
JC 646 Media, Globalization and Digital Society
JC 647 Seminar in Critical Communication and Cultural Studies
JC 648 Selected Topic in Communication

วัตถุประสงคของหลักสูตร

แผน ก - Coursework 27 credits + Thesis 12 credit
1) หมวดว�ชาเสร�มพ�้นฐาน
2) หมวดว�ชาบังคับ  15หนวยกิต
3) หมวดว�ชาเลือก   12 หนวยกิต
4) ว�ทยานิพนธ        12 หนวยกิต


